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доктори фалсафа (PhD) – доктор аз рўйи ихтисоси  

6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) 
(Бо ќарори Раёсати Комиссияи олии аттестатсионии назди Прези-

денти Љумњурии Тољикистон аз 25 майи соли 2023, №6 
 тасдиќ шудааст.) 

 
РАМЗИ ИХТИСОС:  
6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг)  
 
I. СОЊАИ ИЛМ, КИ АЗ РЎЙИ ОН ДАРАЉАЊОИ ИЛМЇ ДОДА 

МЕШАВАД:  

➢ Илмњои иќтисодї  
 
II. ШАРЊИ ИХТИСОС 
 Муњтавои тањќиќоти ихтисоси 6D051101 – аз назария ва амалияи 

маркетинг, тањаввулоти консепсияи маркетинг, маркетинги бозори элек-
тронї, маркетинги стратегї ва инноватсионї. Комплекси маркетинг, пеш-
нињод ва талабот, бахшбандии (сегментатсияи) бозорњо, мавќеъгузории 
мањсулот ва ширкатњо, муњити маркетингии ташкилот иборат аст. Ра-
ванди коркард ва методњои татбиќи стратегияи маркетингї, раќобатпа-
зирї ва раќобат, методњо ва шаклњои маркетинг – менељмент дар ташки-
лотњо дар шароити воќеияти Љумњурии Тољикистон ва љањонишавии бо-
зорњо ташкил медињанд.  

Объекти тањќиќот аз муносибатњои иќтисодї дар бобати ташкили 
маркетинг дар соњањо ва риштањои иќтисодиёти миллї, ки бо истењсол ва 
фурўши мањсулот барои ќонеъ гардонидани талабот ба мањсулоти моддї 
(молњо) ва мањсулоти ѓайримоддї (хизматрасонињо, мањсулоти зењнї ва 
маљозї машѓуланд.  

 
III. СОЊАИ ТАЊЌИЌОТ:  
1. Аќидањои назариявї ба табиат ва моњияти маркетинг, асосњои та-

шаккул ва рушди он дар мамлакатњои дорои иќтисодиёти бозорї.  
2. Дастгоњи мафњумии методологии маркетинг.Тањаввули консеп-

сияи маркетинг. Консепсияи муосири маркетинги иљтимої.  
3. Асосњои назариявию методологии тањќиќоти маркетингї. Ме-

тодњои коркарди проблемањои идоракунии маркетинг.  Технологияњои 
муосири гузаронидани тањќиќоти маркетингии бозорњои молу хизматра-
сонињо.  

4. Тањќиќи тамоюлу ќонуниятњои инкишофи талабот ва пешнињодот 
дар бозорњои миллї ва минтаќавї. Эњтиёљот ва талабот- категорияњои 
маркетинг.  

5. Таљрибаи хориљии ташкили маркетинг ва истифодаи он дар шир-
катњои саноатию тиљоратии ватанї.  

6. Принсипњои ташкили маркетинги молу хизматрасонињо. Марке-
тинги њудуд: вилоят, шањр, ноњия.  



7. Низомњои муосири маркетингї. Ташаккул ва рушди низомњои 
њамгирои иттилоотии маркетингї.  

8. Маркетинги бевосита. Воситањои муосири фаъолияти марке-
тингї. Телемаркетинг, фурўш аз рўйи фењристњо ва ѓайра.  

9. Моњият, сохтор ва вижагињои фарќкунандаи хадамоти марке-
тингї, принсипњои таъсис ва амалкард.  

10. Вижагињои ташкили маркетинги байналмилалї дар шароити 
љахонишавї ва ташаккули љомеаи иттилоотї. Маркетинги молу хизмат-
расонињои содиротї ва воридотї.  

11. Принсипњои ташкили пурсиши харидорони молњои ширкат. Тар-
тиби асосноккунї ва ќабули ќарорњои маркетингї дар бораи њаљм ва 
навъи истењсоли мол. Методњои арзёбии экспертии вазъи бозор.  

12. Раванди коркарди наќшаи љорї ва стратегии маркетинг. Мони-
торинг ва бенчмаркинг. Механизми коркарди барномањои маркетингї, 
методњои ќабул ва амалигардонии онњо.  

13. Муњити хориљї ва дохилии маркетингии ташкилот. Омил ва та-
моюлњои рушди муњити фаъолияти маркетингї, љустуљўи љойњои холї дар 
бозор ва бахшбандињои маќсаднок.  

14. Раванди коркард ва методњои татбиќи стратегияи фаъолияти 
маркетингї. Стратегияи густариши сарњадњои бозор ва стратегияи дивер-
сификатсия  

15. Арзёбии раќибон ва истеъмолгарон, истифодаи он дар раванди 
такмилдињии фаъолияти маркетингии ташкилот.  

16. Омилњои муайянкунандаи рафтори истеъмолї. Арзёбии «ќуттии 
сиёњ» ва истифодаи он њангоми ташаккули ќарорњои маркетингї. 
«Ањром»-и Маслоу.  

17. Бунёди каналњои таќсими мањсулот ва арзёбии маркетингии са-
маранокии њаракати мол.  

18. Асосњои маркетингии баланд бардоштани раќобатпазирии 
молњо/ташкилот, стратегия ва тактикаи пешбурди муборизаи раќобатї. 
Раќобати нархї/ѓайринархї дар бозори молу хизмат.  

19. Коркарди комплекси иртибототии маркетингї. Барномаи интер-
нет-пешбурди мањсулот, ташкилот, тамѓањо ва брендинг. Ташаккули ни-
зоми фурўши шахсї.  

20. Асосњои методии ташкили маъракањои рекламавии мањсу-
лот/ташкилот ва ташаккули имиљи ташкилот. Намудњои реклама.  

21. Маркетинг дар шабакањои таќсимотї-дистрибютерї ва дилерии 
фурўши мањсулот. Идоракунии маркетингии амалиёти яклухтфурўшї ва 
чаканафурўшї.  

22. Наќш ва мавќеи кадрњои маркетолог дар такмили низоми идора-
кунии корхона.  

23. Самтњо ва шаклњои ташкили маркетинг ва мутобиќатии онњо ба 
шароити таѓйирёбандаи иќтисодиёти Љумњурии Тољикистон.  

24. Фаъолияти маркетингии бонкњои тиљоратї. Маркетинги бонкї.  
 
 



IV. РАМЗ ВА НОМГЎИ ИХТИСОСЊОИ МУЉОВИР:  
• 6D050700 – Менељмент;  

• 6D050612 – Савдо, хизматрасониҳои тиљоратӣ ва маишӣ;  

• 6D050611 – Хизматрасонї дар соҳаҳои илм, маориф ва иҷтимоиёт; 
• 6D052002 – Иќтисодиёти соњибкорї.  
 
V. ЊУДУДГУЗОРЇ БО ИХТИСОСЊОИ МУЉОВИР 
 Ихтисоси 6D050700 – Менељмент аз ихтисоси 6D051101 – Марке-

тинг бо он фарќ мекунад, ки ошкорсозї, тањлил ва њалли проблемањои та-
шаккул ва инкишофи назария ва амалияи идоракунии ташкилот њамчун 
низомњои иљтимої ва иќтисодї бо маќсади кашфи робитањои устувор ва 
ќонуниятњое, ки табиат ва муњтавои њамин проблемањо, мантиќ ва меха-
низми њалли онњоро муайян мекунанд. Аз љумла, тањќиќи тамоюлот ва 
ќонуниятњо дар соњаи менељменти умумї ва стратегї, менељменти инно-
ватсионї, идоракунии њайати шахсї, системањои муосири истењсолиро 
баррасї менамояд.  

Аз ихтисоси 6D050612 – Савдо, хизматрасониҳои тиљоратӣ ва 

маишӣ ихтисоси 6D051101 – Маркетинг бо он фарќ мекунад, ки муноси-
батњои иќтисодї оид ба амалкарди тиљорат њамчун соњаи вижаи иќтисо-
диёт ва шаклњои ташкили мубодилаи мол, ќонуниятњо ва проблемањои ин-
кишофи он омўхта мешавад.  

Ихтисоси 6D050611 – Хизматрасонї дар соҳаҳои илм, маориф ва 

иҷтимоиёт аз ихтисоси 6D051101 – Маркетинг бо он фарќ мекунад, ки та-
моюлоти рушди соњаи хизмарасонї, идоракунии соњаи хизматрасонї; му-
айян кардани шаклњои илман асосноки ташкилию иќтисодии фаъолият, 
механизмњои хољагидории ташкилот ва бахшњои соњаи хизматрасонї 
шомил мешавад.  

Аз ихтисоси 6D052002 – Иќтисодиёти соњибкорї ихтисоси 6D051101 
– Маркетинг бо он фарќ мекунад, ки муосибатњои иќтисодї, ки дар зами-
наи инноватсионї ва таваккал бо маќсади ба даст овардани даромади 
соњибкорї пайдо мешаванд; назарияи ташаккул, ќонуниятњо ва тамоюли 
рушд, шаклњо, методњо, механизмњо, шароити амалкарди соњибкорї њам-
чун муњимтарин захира ва сарчашмаи рушди иќтисодиёт баррасї карда 
мешавад.  

 
VI. ЊУДУДГУЗОРЇ БО СОЊАЊОИ ИЛМЊОИ МУЉОВИР 
 Тањќиќоти бунёдї аз рўйи ихтисоси 6D051101 – Маркетинг дар до-

ираи ихтисосњои соњаи илмњои иќтисодї гузаронида мешаванд.  
 
 
 
 
 
 
 
 



ШИНОСНОМАИ ИХТИСОСИ 
08.00.10 – Менељмент, маркетинг ва нархгузорї (маркетинг) 

(Бо ќарори Раёсати Комиссияи олии аттестатсионии назди Президенти 
Љумњурии Тољикистон аз 25 майи соли 2023, №6  

тасдиќ шудааст.) 
 
РАМЗИ ИХТИСОС:  
08.00.10 – Менељмент, маркетинг ва нархгузорї (маркетинг)  
 
 
I. СОЊАИ ИЛМ, КИ АЗ РЎЙИ ОН ДАРАЉАЊОИ ИЛМЇ ДОДА 

МЕШАВАД:  

➢ Илмњои иќтисодї  
 
II. ШАРЊИ ИХТИСОС  
Муњтавои тањќиќоти ихтисоси 08.00.10 – Менељмент, маркетинг ва 

нархгузориро назария ва амалияи маркетинг, тањаввулоти консепсияи 
маркетинг, маркетинги бозори электронї; маркетинги стратегї ва инно-
ватсионї; комплекси маркетинг, талабот ва пешнињод, бахшбандии (сег-
ментатсияи) бозорњо, мавќеъгузории мањсулот ва ширкатњо, муњити мар-
кетингии ташкилот; раванди коркард ва методњои татбиќи стратегияи 
маркетингї, раќобатпазирї ва раќобат, методњо ва шаклњои маркетинг – 
менељмент дар ташкилотњо дар шароити воќеияти Љумњурии Тољикистон 
ва љањонишавии бозорњо ташкил медињанд.  

Объекти тањќиќот. Муносибатњои иќтисодї дар бобати ташкили 
маркетинг дар соњањо ва риштањои иќтисодиёти миллї, ки бо истењсол ва 
фурўши мањсулот барои ќонеъ гардонидани талабот ба мањсулоти моддї 
(молњо) ва мањсулоти ѓайримоддї (хизматрасонињо, мањсулоти зењнї ва 
маљозї) машѓуланд.  

 
III. СОЊАЊОИ ТАЊЌИЌОТ: 
 1. Аќидањои назариявї нисбат ба табиат ва моњияти маркетинг, 

асосњои ташаккул ва рушди он дар кишварњои дорои иќтисодиёти навъи 
бозорї.  

2. Дастгоњи мафњумии методологии маркетинг. Тањаввули консеп-
сияи маркетинг. Консепсияи муосири маркетинги иљтимої.  

3. Асосњои назариявию методологии тањќиќоти маркетингї. Ме-
тодњои коркарди проблемањои идоракунии маркетинг. Технологияњои 
муосири гузаронидани тањќиќоти маркетингии бозорњои молу хизматра-
сонињо.  

4. Тањќиќи тамоюлу ќонуниятњои инкишофи талабот ва пешнињодот 
дар бозорњои миллї ва минтаќавї. Эњтиёљот ва талабот- категорияњои 
маркетинг.  

5. Таљрибаи кишварњои хориљї оид ба ташкили маркетинг ва исти-
фодаи он дар ширкатњои саноатию тиљоратии ватанї.  



6. Принсипњои ташкили маркетинги молу хизматрасонињо. Марке-
тинги њудуд: вилоят, шањр, ноњия.  

7. Низомњои муосири маркетингї. Ташаккул ва рушди низомњои 
њамгирои иттилоотии маркетингї. Сарчашмањои иттилооти маркетингї.  

8. Маркетинги бевосита. Воситањои муосири фаъолияти марке-
тингї. Телемаркетинг, фурўш аз рўйи фењристњо ва ѓайра.  

9. Моњият, сохтор ва вижагињои фарќкунандаи хадамоти марке-
тингї, принсипњои таъсис ва фаъолият.  

10. Вижагињои ташкили маркетинги байналмилалї дар шароити 
љахонишавї ва ташаккули љомеаи иттилоотї. Маркетинги молу хизмат-
расонињои содиротї ва воридотї.  

11. Принсипњои ташкили пурсиши харидорони молњои фирма. Тар-
тиби асосноккунї ва ќабули ќарорњои маркетингї дар бораи њаљм ва 
навъи истењсоли мол. Методњои арзёбии экспертии вазъи бозор.  

12. Раванди коркарди наќшаи љорї ва стратегии маркетинг. Мони-
торинг ва бенчмаркинг. Механизми коркарди барномањои маркетингї, 
методњои ќабул ва амалигардонии онњо.  

13. Муњити хориљї ва дохилии маркетингии ташкилот. Омилњо ва 
тамоюлњои рушди муњити фаъолияти маркетингї, љустуљўи љойњои холї 
дар бозор ва бахшбандињои маќсаднок.  

14. Раванди коркард ва методњои татбиќи стратегияи фаъолияти 
маркетингї. Стратегияи густариши сарњадњои бозор ва стратегияи дивер-
сификатсия  

15. Арзёбии раќибон ва истеъмолгарон, истифодаи он дар раванди 
такомули фаъолияти маркетингии ташкилот.  

16. Омилњои муайянкунандаи рафтори истеъмолї. Арзёбии «ќуттии 
сиёњ» ва истифодаи он њангоми ташаккули ќарорњои маркетингї. 
«Ањром»-и Маслоу.  

17. Бунёди каналњои таќсими мањсулот ва арзёбии маркетингии са-
маранокии њаракати мол.  

18. Асосњои маркетингии баланд бардоштани раќобатпазирии 
молњо/ташкилот, стратегия ва тактикаи пешбурди муборизаи раќобатї. 
Раќобати нархї/ѓайринархї дар бозори молу хизматрасонињо.  

19. Коркарди комплекси иртибототи маркетингї. Барномаи интер-
нет-пешбурди мањсулот, ташкилот, тамѓањо ва брендинг. Ташаккули ни-
зоми фурўши шахсї.  

20. Асосњои методии ташкили маъракањои рекламавии мањсу-
лот/ташкилот ва ташаккули имиљи ташкилот. Намудњои реклама. 

 21. Маркетинг дар шабакањои таќсимотї (дистрибютерї) ва диле-
рии фурўши мањсулот. Идоракунии маркетингии амалиёти яклухтфурўшї 
ва чаканафурўшї.  

22. Наќш ва мавќеи кадрњои маркетолог дар такмили низоми идора-
кунии корхона.  

23. Самтњо ва шаклњои ташкили маркетинг ва мутобиќатии онњо ба 
шароити таѓйирёбандаи иќтисодиёти Љумњурии Тољикистон.  

24. Фаъолияти маркетингии бонкњои тиљоратї. Маркетинги бонкї.  



 
IV. РАМЗ ВА НОМГЎИ ИХТИСОСЊОИ МУЉОВИР: 
 • 08.00.05.01 – Савдо, хизматрасонињои тиљоратї ва маишї;  
• 08.00.05. – Иќтисодиёти соњањои хизматрасонї;  
• 08.00.06.06 – Иќтисодиёти соњибкорї.  
 
V. ЊУДУДГУЗОРЇ БО ИХТИСОСЊОИ МУЉОВИР 
Ихтисоси 08.00.05.01 – Савдо, хизматрасонињои тиљоратї ва маишї 

аз ихтисоси 08.00.10 – Менељмент, маркетинг ва нархгузорї бо он фарќ 
мекунад, ки муносибатњои иќтисодї оид ба амалиёти тиљорат њамчун 
соњаи вижаи иќтисодиёт ва шаклњои ташкили мубодилаи мол, ќонуниятњо 
ва проблемањои инкишофи он омўхта мешавад.  

Аз ихтисоси 08.00.05.01 – Иќтисодиёти соњањои хизматрасонї ихти-
соси 08.00.10 – Менељмент, маркетинг ва нархгузорї бо он фарќ мекунад, 
ки тамоюлоти рушди соњаи хизмарасонї, идоракунии соњаи хизматра-
сонї; муайян кардани шаклхои илман асосноки ташкилї–иќтисодии 
фаъолият, механизмњои хољагидории ташкилот ва бахшњои соњаи хизма-
трасонї шомил мешавад.  

Ихтисоси 08.00.06.06 – Иќтисодиёти соњибкорї аз ихтисоси 08.00.10 
– Менељмент, маркетинг ва нархгузорї бо он фарќ мекунад, ки муоси-
батњои иќтисодї дар заминаи инноватсионї ва таваккал бо маќсади ба 
даст овардани даромади соњибкорї пайдо мешаванд; назарияи ташаккул, 
ќонуниятњо ва тамоюли рушд, шаклњо, методњо, механизмњо, шароити 
амалкарди соњибкорї њамчун муњимтарин захира ва сарчашмаи рушди 
иќтисодиёт бараасї карда мешавад.  

 
VI. ЊУДУДГУЗОРЇ БО СОЊАЊОИ ИЛМЊОИ МУЉОВИР 
 Тањќиќоти бунёдї аз рўйи ихтисоси 08.00.10 – Менељмент, марке-

тинг и нархгузорї дар чорчўбаи ихтисосњои соњаи илмњои иќтисодї гуза-
ронида мешаванд.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ПАСПОРТ СПЕЦИАЛЬНОСТИ 
доктора философии (PhD) – доктор по специальности 

6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) 
(Утвержден решением Президиума Высшей аттестационной комиссии 

при Президенте Республики Таджикистан от  
25 мая 2023 года, №6) 

 
ШИФР СПЕЦИАЛЬНОСТИ:  
6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг)  
I. ОТРАСЛЬ НАУКИ, ПО КОТОРОЙ ПРИСУЖДАЮТСЯ УЧЕ-

НЫЕ СТЕПЕНИ: 

 ➢ Экономические науки  
 
II. ФОРМУЛА СПЕЦИАЛЬНОСТИ  
Содержание области исследования специальности 6D051101 – Мар-

кетинга: эволюция концепции маркетинга, маркетинг электронного 
рынка. Стратегический и инновационный маркетинг. Комплекс марке-
тинга, спрос и предложение, сегментация рынков, позиционирование про-
дуктов и компаний, маркетинговая среда организации. Процесс разра-
ботки и методы реализации маркетинговые стратегии, конкурентоспособ-
ность и конкуренция, методы и формы маркетинга-менеджмента в орга-
низациях в условиях реалии Республики Таджикистан и глобализации 
рынков.  

Объект исследования: экономические отношения по поводу органи-
зации маркетинга в отраслях и сферах национальной экономики, занима-
ющиеся производством и реализацией продуктов с целью удовлетворения 
потребностей на материальные (товары) и нематериальные (услуги, ин-
теллектуальные и виртуальные) продукты.  

 
III. ОБЛАСТИ ИССЛЕДОВАНИЙ:  
1. Теоретические взгляды на природу и сущность маркетинга, ос-

новы его становления и развития в странах с рыночным типом экономики.  
2. Методологический понятийный аппарат маркетинга. Эволюция 

концепции маркетинга. Современная концепция социально –ответствен-
ного маркетинга.  

3. Теоретико-методологические основы маркетинговых исследова-
ний. Методы разработки проблем управления маркетингом. Современ-
ные технологии проведения маркетинговых исследований рынков това-
ров и услуг.  

4. Исследование тенденций и закономерностей развития спроса и 
предложения на национальном и региональном рынках. Нужда и потреб-
ности- категории маркетинга.  

5. Зарубежный опыт организации маркетинга и его использовании 
на отечественных промышленных и торговых фирмах.  

6. Принципы организации маркетинга товаров и услуг. Маркетинг 
территории: область, город, район.  



7. Современные маркетинговые системы. Формирование и развитие 
интегрированных маркетинговых информационных систем. Источники 
маркетинговой информации.  

8. Прямой маркетинг. Современные средства маркетинговой дея-
тельности. Телемаркетинг, продажа по каталогам и др.  

9. Сущность, структура и отличительные особенности маркетинго-
вых служб, принципы создания и функционирования.  

10. Особенности организации международного маркетинга в усло-
виях глобализации и становления информационного общества. Марке-
тинг экспортных и импортных товаров и услуг.  

11. Принципы организации опроса покупателей товаров фирмы. 
Порядок обоснования и принятия маркетинговых решений об объеме и 
ассортименте выпуска товаров. Методы экспертной оценки конъюнктуры 
рынка.  

12. Процесс разработки текущего и стратегического плана марке-
тинга. Мониторинг и бенчмаркинг. Механизмы разработки маркетинго-
вых программ, методы принятия и их реализации.  

13. Внешняя и внутренняя маркетинговая среда организации. Фак-
торы и тенденции развития среды маркетинговой деятельности, поиск ры-
ночных ниш и целевых сегментов.  

14. Процесс разработки и методы реализации стратегии маркетин-
говой деятельности. Стратегия расширения границ рынка и стратегии ди-
версификации.  

15. Оценка конкурентов и потребителей, ее использование в про-
цессе совершенствования маркетинговой деятельности организации.  

16. Факторы, определяющие потребительское поведение. Оценка 
«черного ящика» и её использование при формировании маркетинговых 
решений. «Пирамида» Маслоу.  

17. Построения каналов распределения продуктов и маркетинговая 
оценка эффективности товародвижения.  

18. Маркетинговые основы повышения конкурентоспособности то-
варов /организаций, стратегия и тактика ведения конкурентной борьбы. 
Ценовая / неценовая конкуренция на рынке товаров и услуг.  

19. Разработка комплекса маркетинговых коммуникаций. Про-
граммы Интернет-продвижение продукта / организации, марок и брен-
динга. Формирование системы персональных продаж.  

20. Методические основы организации рекламных кампаний про-
дукта / организации и формирования имиджа организации. Виды ре-
кламы.  

21. Маркетинг на дистрибьюторских и дилерских сетях реализации 
продукции. Маркетинговое управление оптовыми и розничными опера-
циями.  

22. Роль и место кадров-маркетологов в совершенствования системе 
управления предприятием.  

23. Направления и формы организации маркетинга и их адаптация к 
изменяющимся условиям экономики Республики Таджикистан.  



24. Маркетинговая деятельность коммерческих банков. Банковский 
маркетинг.  

 
IV. ШИФРЫ И НАИМЕНОВАНИЯ СМЕЖНЫХ СПЕЦИАЛЬ-

НОСТЕЙ:  
• 6D050700 – Менеджмент;  
• 6D050612 – Торговля, коммерческие и бытовые услуги;  
• 6D050611 – Услуги в сфере науки, образования и общества;  
• 6D052002 – Экономика предпринимательства.  
 

V. РАЗГРАНИЧЕНИЯ СО СМЕЖНЫМИ СПЕЦИАЛЬНО-
СТЯМИ  

От специальности 6D050700 – Менеджмент, специальность 
6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) отличается тем, что выяв-
ляет, анализирует и решает проблемы становления и развития теории и 
практики управления организациями как социально – экономическими 
системами с целью выявления устойчивых связей и закономерностей, 
определяющих характер и содержание этих проблем, логику и механизм 
их решения. В частности, рассматриваются тенденции и закономерности в 
области общего и стратегического управления, инновационного менедж-
мента, управления персоналом, современных производственных систем.  

От специальности 6D050612 – Торговля, коммерческие и бытовые 
услуги, специальность 6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) он 
отличается тем, что экономические отношения по поводу хозяйственных 
операций изучаются как особая область хозяйства и формы организации 
товарообмена, закономерности и проблемы его развития.  

От специальности 6D050611 – Услуги в сфере науки, образования и 
общества, специальность 6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) 
отличается тем, что тенденции развития сферы услуг, управления сферой 
услуг; включены определение научно обоснованных организационно –
экономических форм деятельности, экономических механизмов организа-
ции и отраслей сферы услуг.  

От специальности 6D052002 – Экономика предпринимательства, 
специальность 6D051100 – Маркетинг (6D051101 – Маркетинг) отличается 
тем, что экономические отношения возникают в условиях новаторства и 
риска с целью получения предпринимательского дохода; Теория форми-
рования, закономерности и тенденции развития, формы, методы, меха-
низмы, условия предпринимательства рассматриваются как важнейший 
ресурс и источник экономического развития.  

 
VI. РАЗГРАНИЧЕНИЯ СО СМЕЖНЫМИ ОТРАСЛЯМИ НАУКИ  

Фундаментальные исследования проводятся по специальности 
6D051101 – Маркетинг в составе специальностей в области экономических 
наук.  

 
 



ПАСПОРТ СПЕЦИАЛЬНОСТИ 
08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразования 

(Утвержден решением Президиума Высшей аттестационной комиссии 
при Президенте Республики Таджикистан от 

25 мая 2023 года, № 6) 
 
ШИФР СПЕЦИАЛЬНОСТИ:  
08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразования  
 
I. ОТРАСЛЬ НАУКИ, ПО КОТОРОЙ ПРИСУЖДАЮТСЯ УЧЕ-

НЫЕ СТЕПЕНИ:  

➢ Экономические науки  
 
II. ФОРМУЛА СПЕЦИАЛЬНОСТИ  
Содержание области исследования 08.00.10 – Менељмент, маркетинг 

и ценообразования: теория и практика маркетинга, эволюция концепции 
маркетинга, маркетинг электронного рынка. Стратегический и инноваци-
онный маркетинг. Комплекс маркетинга, спрос и предложение, сегмента-
ция рынков, позиционирование продуктов и компаний, маркетинговая 
среда организации. Процесс разработки и методы реализации маркетин-
говые стратегии, конкурентоспособность и конкуренция, методы и формы 
маркетинга –менеджмента в организациях в условиях реалии Республики 
Таджикистан и глобализации рынков. Объект исследования: экономиче-
ские отношения по поводу организации маркетинга в отраслях и сферах 
национальной экономики, занимающиеся производством и реализацией 
продуктов с целью удовлетворения потребностей на материальные (то-
вары) и нематериальные (услуги, интеллектуальные и виртуальные) про-
дукты.  

 
III. ОБЛАСТИ ИССЛЕДОВАНИЙ:  
1. Теоретические взгляды на природу и сущность маркетинга, ос-

новы его становления и развития в странах с рыночным типом экономики.  
2. Методологический понятийный аппарат маркетинга. Эволюция 

концепции маркетинга. Современная концепция социально-ответствен-
ного маркетинга.  

3. Теоретико–методологические основы маркетинговых исследова-
ний. Методы разработки проблем управления 325 маркетингом. Совре-
менные технологии проведения маркетинговых исследований рынков то-
варов и услуг.  

4. Исследование тенденций и закономерностей развития спроса и 
предложения на национальном и региональном рынках. Нужда и потреб-
ности- категории маркетинга.  

5. Зарубежный опыт организации маркетинга и его использовании 
на отечественных промышленных и торговых фирмах.  

6. Принципы организации маркетинга товаров и услуг. Маркетинг 
территории: область, город, район.  



7. Современные маркетинговые системы. Формирование и развитие 
интегрированных маркетинговых информационных систем. Источники 
маркетинговой информации.  

8. Прямой маркетинг. Современные средства маркетинговой дея-
тельности. Телемаркетинг, продажа по каталогам и др.  

9. Сущность, структура и отличительные особенности маркетинго-
вых служб, принципы создания и функционирования.  

10. Особенности организации международного маркетинга в усло-
виях глобализации и становления информационного общества. Марке-
тинг экспортных и импортных товаров и услуг.  

11. Принципы организации опроса покупателей товаров фирмы. 
Порядок обоснования и принятия маркетинговых решений об объеме и 
ассортименте выпуска товаров. Методы экспертной оценки конъюнктуры 
рынка.  

12. Процесс разработки текущего и стратегического плана марке-
тинга. Мониторинг и бенчмаркинг. Механизмы разработки маркетинго-
вых программ, методы принятия и их реализации.  

13. Внешняя и внутренняя маркетинговая среда организации. Фак-
торы и тенденции развития среды маркетинговой деятельности, поиск ры-
ночных ниш и целевых сегментов.  

14. Процесс разработки и методы реализации стратегии маркетин-
говой деятельности. Стратегия расширения границ рынка и стратегии ди-
версификации.  

15. Оценка конкурентов и потребителей, ее использование в про-
цессе совершенствования маркетинговой деятельности организации.  

16. Факторы, определяющие потребительское поведение. Оценка 
«черного ящика» и её использование при формировании маркетинговых 
решений. «Пирамида» Маслоу.  

17. Построения каналов распределения продуктов и маркетинговая 
оценка эффективности товародвижения.  

18. Маркетинговые основы повышения конкурентоспособности то-
варов /организаций, стратегия и тактика ведения конкурентной борьбы. 
Ценовая / неценовая конкуренция на рынке товаров и услуг.  

19. Разработка комплекса маркетинговых коммуникаций. Про-
граммы Интернет –продвижение продукта / организации, марок и брен-
динга. Формирование системы персональных продаж.  

20. Методические основы организации рекламных кампаний про-
дукта / организации и формирования имиджа организации. Виды ре-
кламы.  

21. Маркетинг на дистрибьюторских и дилерских сетях реализации 
продукции. Маркетинговое управление оптовыми и розничными опера-
циями.  

22. Роль и место кадров –маркетологов в совершенствования системе 
управления предприятием.  

23. Направления и формы организации маркетинга и их адаптация к 
изменяющимся условиям экономики Республики Таджикистан.  



24. Маркетинговая деятельность коммерческих банков. Банковский 
маркетинг.  

 
IV. ШИФРЫ И НАИМЕНОВАНИЯ СМЕЖНЫХ СПЕЦИАЛЬНО-

СТЕЙ:  
• 08.00.05.01 – Торговля, коммерческие и бытовые услуги;  
• 08.00.05. – Экономика сферы услуг;  
• 08.00.06.06 – Экономика предпринимательства.  
 

V. РАЗГРАНИЧЕНИЯ СО СМЕЖНЫМИ СПЕЦИАЛЬНОСТЯМИ  
От специальности 08.00.05.01 – Торговля, коммерческие и бытовые 

услуги, специальность 08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразова-
ния он отличается тем, что экономические отношения по поводу хозяй-
ственных операций изучаются как особая область хозяйства и формы ор-
ганизации товарообмена, закономерности и проблемы его развития.  

От специальности 08.00.05. – Экономики сферы услуг, специаль-
ность 08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразования отличается 
тем, что тенденции развития сферы услуг, управления сферой услуг; вклю-
чены определение научно обоснованных организационно–экономических 
форм деятельности, экономических механизмов организации и отраслей 
сферы услуг.  

От специальности 08.00.06.06 – Экономика предпринимательства, 
специальность 08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразования от-
личается тем, что экономические отношения возникают в условиях нова-
торства и риска с целью получения предпринимательского дохода; Теория 
формирования, закономерности и тенденции развития, формы, методы, 
механизмы, условия предпринимательства рассматриваются как важней-
ший ресурс и источник экономического развития.  

 
VI. РАЗГРАНИЧЕНИЯ СО СМЕЖНЫМИ ОТРАСЛЯМИ НАУКИ 
 Фундаментальные исследования проводятся по специальности 

08.00.10 – Менеджмент, маркетинг и ценообразования в составе специаль-
ностей в области экономических наук. 


